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Proposta de Regulamento Municipal de Publicidade e Ocupacao do Dominio Publico

PREAMBULO

O disposto no artigo 11.° da Lei n.° 97/88, de 17 Agosto, sobre afixacdo e inscricdo de
mensagens de publicidade e propaganda, determina a obrigatoriedade de elaboracdo de
regulamentos municipais de execucao do regime nela contemplado.

Com a publicacdo Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de Abril, diploma que simplifica o regime de
exercicio de diversas actividades econémicas, no ambito da iniciativa "Licenciamento Zero",
foram introduzidas alteracfes no regime da afixacdo e inscricdo de mensagens de publicidade
e propaganda previsto na Lei n.° 97/88, de 17 de Agosto, de modo a eliminar o licenciamento
municipal para a afixacdo ou inscricdo de mensagens publicitarias de natureza comercial,
quando relacionadas com a actividade do estabelecimento. E ainda simplificado o regime da
ocupacdo do espaco publico, substituindo-se o licenciamento por uma mera comunicacdo
prévia para determinados fins habitualmente conexos com estabelecimentos de restauracao
ou de bebidas, de comércio de bens, de prestacdo de servicos ou de armazenagem.

Nos termos das disposi¢des conjugadas dos artigos 53.°, n.° 2, alinea a) e 64.°, n.° 6, alinea a)
da Lei n.° 169/99, de 18 de Setembro, compete a Camara Municipal elaborar propostas de
regulamentos a submeter a aprovacédo da Assembleia Municipal.

Nos termos do artigo 11.° da Lei 97/88 compete a assembleia municipal, por iniciativa propria
ou proposta da camara municipal, a elaboragdo dos regulamentos necessarios a execucgao da
referida lei, tendo aquele 6rgao aprovado o presente regulamento em sesséo de 28 de Abril de
2012.

Nos ternos do artigo 118.° do Codigo do Procedimento Administrativo foi submetido a
apreciacdo publica por um periodo de 30 dias, tendo sido publicado a proposta de
Regulamento na pagina eletrénica do Municipio e remetido para prondncia as seguintes
entidades:

a) O Instituto de Gestao do Patriménio Arquitecténico e Arqueolégico, I. P.;

b) A Estradas de Portugal, S. A;;

¢) O Instituto da Mobilidade e dos Transportes Terrestres, I. P.;

d) O Turismo de Portugal, I. P.;

e) O Instituto da Conservacgéo da Natureza e da Biodiversidade, I. P.;

f) A Autoridade Nacional de Seguranca Rodoviaria;

g) Direcdo Geral do Consumidor;

h) Comisséo de Aplicacdo de Coimas em Matéria Econémica e de Publicidade (CACMEP).
Durante aquele periodo pronunciaram-se o Instituto da Conservacdo da Natureza e da
Biodiversidade, IP, a Direcdo Geral do Consumidor e a Comissao de Aplicacdo de Coimas em
Matéria Econdmica e de Publicidade. Foram incorporadas as sugestdes do ICNB e da Direcao
Geral do Consumidor. A CACMEP néo apresentou quaisquer sugestfes, manifestando nada a
opor aquela proposta regulamentar.

PARTE |
DISPOSICOES GERAIS
Artigo 1°
Legislacdo habilitante e aprovacéo

O presente Regulamento é elaborado nos termos das competéncias conferidas pelo artigo
241.° da Constituicdo da Republica Portuguesa, Lei n.° 97/88, de 17 Agosto, alinea a) do n.° 6
do artigo 64.°, e alinea a) do n.° 2 do artigo 53.° da Lei n.° 169 /99, de 18 de Setembro, na
redaccéo da Lei n.° 5-A/2002, de 11 de Janeiro e Decreto-Lei n.° 48/2011.

Artigo 2.°
Definicbes
1. Para efeitos deste Regulamento, entende-se por:
a. Actividade publicitaria - conjunto de operag@es relacionadas com a difusao de
uma mensagem publicitaria junto dos seus destinatarios, bem como as
relag@es juridicas e técnicas dai emergentes entre anunciantes, profissionais,
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agéncias de publicidade e entidades que explorem os suportes publicitarios ou
gue efectuem as referidas operacgoées;

Alpendre - elemento rigido, com predominio da dimenséo horizontal, fixo aos
paramentos das fachadas e com fungé@o decorativa ou de proteccdo contra
agentes climatéricos;

Anunciante - pessoa singular ou colectiva no interesse de quem se realiza a
publicidade;

Anudncio iluminado - todo o suporte sobre o qual se faca incidir
intencionalmente uma fonte de luz;

Anuncio luminoso - todo o suporte que emita luz prépria;

Anuncio ou reclamo electronico - sistema computorizado de emissdo de
mensagens e imagens e/ou possibilidade de ligacédo a circuitos de televisdo e
video e similares;

Baldo, insuflavel e semelhantes - todos os suportes que, para a sua exposi¢ao
no ar, carecam de gas, podendo estabelecer-se a ligacdo ao solo por
elementos de fixacao;

Bandeirola — o suporte rigido que permaneca oscilante, afixado em poste ou
estrutura idéntica;

Cartaz - toda a mensagem publicitaria ou de propaganda, inscrita em papel,
tela, ou plastico, para afixacéo.

Chapa - suporte ndo luminoso aplicado ou pintado em paramento visivel e liso,
com a sua maior dimensd@o ndo excedendo os 0,60 m e a méaxima saliéncia
n&o excede 0,05m;

Destinatario - a pessoa singular ou coletiva a quem a mensagem publicitaria
se dirige ou que por ela, de qualquer forma, seja atingida;

Dominio publico, todos os espagos publicos ou afectados ao dominio publico
municipal, nomeadamente passeios, avenidas, alamedas, ruas, pracas,
caminhos, pontes, viadutos, parques, jardins, fontes e demais bens
municipais, incluindo solo e subsolo

Equipamento - todo o elemento ou conjunto de elementos que, mediante
instalacdo total ou parcial da via publica, por si ou instrumentalmente, se
destinem a satisfazer ou a complementar uma actividade econdmica a titulo
precério ou sazonal;

Esplanada aberta: a instalacédo no espaco publico de mesas, cadeiras, guarda-
ventos, guarda-séis, estrados, floreiras, tapetes, aquecedores verticais e outro
mobiliario urbano, sem qualquer tipo de proteccao fixa ao solo, destinada a
apoiar estabelecimentos de restauragcdo ou de bebidas e similares ou
empreendimentos turisticos;

Expositor, a estrutura propria para apresentacao de produtos comercializados
no interior do estabelecimento comercial, instalada no espaco publico;

Floreira, o vaso ou receptaculo para plantas destinado ao embelezamento,
marcacao ou proteccdo do espaco publico;

Guarda-vento, a armacdo que protege do vento o espaco ocupado por uma
esplanada;

Instalacdo do equipamento - a sua implantacéo, aposi¢ao ou exibicdo no solo,
subsolo ou no espaco aéreo;

Letras soltas ou simbolos, a mensagem publicitaria ndo luminosa,
directamente aplicada nas fachadas dos edificios, nas montras, nas portas ou
janelas;

Mupi - tipo de mobiliario urbano destinado a publicidade iluminada, podendo
em alguns casos conter também informacéo;

Outros suportes publicitarios - Todos os instrumentos, veiculos, ou objectos
utilizados para transmitir mensagens publicitarias nédo incluidas no elenco
supra.

Painel - suporte constituido por moldura com estrutura propria, fixado
directamente no solo;

Pendé&o - o suporte nao rigido que permaneca oscilante, afixado em poste ou
estrutura idéntica;

Placa - o suporte ndo luminoso aplicado em paramento visivel, com ou sem
emolduramento, cuja maior dimens&o ndo excede 1,50 m;
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y. Profissional ou agéncia de publicidade - pessoa singular que exerce a
actividade publicitaria, ou pessoa colectiva cuja actividade tenha por objectivo
exclusivo o exercicio da actividade publicitaria;

z. Publicidade - qualquer forma de comunicacéo feita por entidades de natureza
publica ou privada, no ambito de uma actividade comercial, industrial,
artesanal, ou liberal, com o objectivo, directo ou indirecto, de promover, com
vista a sua comercializacdo ou alienacdo, quaisquer bens ou servicos, bem
como ideias, principios, iniciativas, ou instituicbes; qualquer forma de
comunicacdo da Administracdo Publica, ndo prevista no paragrafo anterior,
gue tenha obijectivo, directo ou indirecto, promover o fornecimento de bens ou
SEervicos;

aa. Publicidade sonora - a actividade publicitaria que utiliza o0 som como elemento
de divulgacéo da mensagem publicitaria;

bb. Sanefa - 0 elemento vertical de protecgdo contra agentes climatéricos, feito de
lona ou material similar, colocado transversalmente na parte inferior dos
toldos, no qual pode estar inserida uma mensagem publicitaria;

cc. Suporte publicitario - o0 meio utilizado para a transmissdo de uma mensagem
publicitaria;

dd. Tabuleta - o suporte ndo luminoso, afixado perpendicularmente as fachadas
dos edificios, que permite a afixacdo de mensagens publicitarias em ambas as
faces;

ee. Toldo - toda a cobertura amovivel que sirva para abrigar do sol ou da chuva,
aplicavel a vaos de portas, janelas, montras e fachadas de estabelecimentos
comerciais, e onde estejam inscritas mensagens publicitarias;

ff. Unidades moveis publicitarias, veiculos automoveis e outro meio de
locomogdo - veiculos exclusivamente para o0 exercicio da actividade
publicitaria.

PARTE Il
DA PUBLICIDADE

CAPITULO |
Artigo 3°
Ambito

1. A presente parte aplica-se a qualquer forma de comunicagéo feita por entidades de
natureza publica ou privada, no ambito de uma atividade comercial, industrial,
artesanal ou liberal, com o objetivo direto ou indireto de:

a. Promover, com vista a sua comercializacdo ou alienacdo, quaisquer bens ou
Servicos;
b. Promover ideias, principios, iniciativas ou instituicdes.

2. Considera-se, também, publicidade qualquer forma de comunicacéo da Administracdo
Publica, ndo prevista no ndmero anterior, que tenha por objetivo, direto ou indireto,
promover o fornecimento de bens ou servicos.

3. Esta excluida do ambito de aplicacido deste regulamento:

a. A afixacdo de mensagens sem fins comerciais;
b. A afixacdo de propaganda politica, sindical ou religiosa.

Artigo 4.°
Licenciamento
1. A afixacdo ou inscricdo de mensagens publicitarias de natureza comercial obedece as
regras gerais sobre publicidade e depende do licenciamento prévio da Cémara
Municipal.
2. A deliberacdo da camara municipal deve ser precedida de parecer das entidades com
jurisdicao sobre os locais onde a publicidade for afixada, nomeadamente:
a. O Instituto de Gestédo do Patrimonio Arquitecténico e Arqueologico, I. P.;
b. A Estradas de Portugal, S. A.;
c. O Instituto da Mobilidade e dos Transportes Terrestres, I. P.;
d. O Turismo de Portugal, I. P;
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e. O Instituto da Conservacdo da Natureza e da Biodiversidade, I. P.o qual
devera emitir autorizagéo;
f. A Autoridade Nacional de Seguranca Rodoviaria.

Artigo 5.°
Objectivos do licenciamento
O licenciamento da publicidade e da propaganda, deve prosseguir os seguintes objectivos:

a. Nao provocar obstrucdo de perspectivas panoramicas, afectar a estética ou o
ambiente dos lugares ou da paisagem;

b. Na&o prejudicar a beleza ou o enquadramento de monumentos nacionais, de
edificios de interesse publico ou outros susceptiveis de serem classificados
pelas entidades publicas;

c. Na&o causar prejuizos a terceiros;

d. N&o afectar a seguranca das pessoas ou das coisas, nomeadamente na
circulagdo rodoviaria;

e. Na&o apresentar disposi¢des, formatos, ou cores que possam confundir-se com
os de sinalizacéo de transito, ou prejudicar a sua visibilidade;

f. N&o prejudicar a circulacdo de pebes, especialmente dos deficientes, e de
veiculos de socorro ou emergéncia.

Artigo 6°
Isencdes
1. Sem prejuizo das regras sobre a utilizacdo do espaco publico e do regime juridico da
conservagdo da natureza e biodiversidade e do Regulamento do Plano de
Ordenamento do Parque Nacional da Peneda-Gerés, a afixacdo e a inscricdo de
mensagens publicitarias de natureza comercial ndo estdo sujeitas a licenciamento, a
autorizacdo, a autenticacado, a validagéo, a certificacdo, a actos emitidos na sequéncia
de comunicagdes prévias com prazo, a registo ou a qualquer outro acto permissivo,
nem a mera comunicagao prévia nos seguintes casos:

a. Quando as mensagens publicitarias de natureza comercial sdo afixadas ou
inscritas em bens de que sdo proprietarias ou legitimas possuidoras ou
detentoras entidades privadas e ndo sdo visiveis ou audiveis a partir do
espaco publico;

b. Quando as mensagens publicitarias de natureza comercial sdo afixadas ou
inscritas em bens de que sdo proprietarias ou legitimas possuidoras ou
detentoras entidades privadas e a mensagem publicita os sinais distintivos do
comércio do estabelecimento ou do respectivo titular da exploragdo ou esta
relacionada com bens ou servigos comercializados no prédio em que se
situam, ainda que sejam visiveis ou audiveis a partir do espaco publico;

c. Quando as mensagens publicitarias de natureza comercial ocupam o espaco
publico contiguo a fachada do estabelecimento e publicitam os sinais
distintivos do comércio do estabelecimento ou do respectivo titular da
exploracdo ou estdo relacionadas com bens ou servicos comercializados no
estabelecimento.

2. No caso dos bens imdveis, a afixacdo ou a inscricdo de mensagens publicitarias no
préprio bem consideram-se abrangidas pelo disposto na alinea b) do niimero anterior.

Artigo 7.°

Restricdes de interesse histérico, cultural, arquit ectdnico ou paisagistico

1. E proibido a realizagio de inscrigdes ou pinturas murais em monumentos nacionais,
edificios religiosos, sedes de 6rgdo de soberania, de regides autonomas ou de
autarquias locais, tal como em sinais de transito, placas de sinalizacao rodoviaria,
interior de quaisquer reparticbes ou edificios publicos e centros histéricos como tal
declarados ao abrigo da competente regulamentacédo urbanistica.

2. E proibida a afixacao e a inscricdo de mensagens publicitarias em qualquer bem sem o
consentimento dos proprietarios, possuidores ou detentores dos mesmos.

Artigo 8.°
Restricdes impostas pela seguranca publica e pelac  irculacdo de pessoas e veiculos
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A afixacdo ou inscricdo de mensagens publicitarias ndo pode ser promovida sempre que
prejudique:

A seguranca de pessoas ou bens, nomeadamente, em circulacao rodovidria;

A iluminacgéo publica;

A visibilidade de placas toponimicas, seméforos e sinais de transito;

A circulacéo dos pebes, especialmente dos deficientes;

A circulacdo de veiculos, em virtude das inscricbes, formatos, ou cores
utilizadas e a localizacdo dos respectivos suportes, poderem induzir em erro
os condutores.

PooTo

Artigo 9.°
Restricdes estéticas e ambientais

N&o podem ser afixadas, inscritas, ou distribuidas mensagens publicitarias que, por si s6 ou
através dos meios ou suportes que utilizam, afectem a estética ou o ambiente dos lugares ou
da paisagem, ou causem danos a terceiros, nomeadamente:

a. Faixas de pano, plastico, papel ou outro material semelhante que atravessem

a via publica;

b. Cartazes ou afins afixados sem suporte autorizado, através de colagem ou
outros meios semelhantes;
Meios ou suportes que afectem a salubridade dos espacos publicos;
Suportes situados nos passeios, que excedam a frente do estabelecimento.

oo

Artigo 10.°
Restricdes a utilizacdo de referéncias ao Parque na  cional da Peneda-Gerés

A publicidade a afixar ou inscrever ndo podera fazer referéncias ao Parque Nacional da
Peneda-Gerés, incluindo através de filmagens ou fotografias para esse fim, salvo em produtos
ou servicos devidamente credenciados pelo ICNB, I.P., na promocdo de alojamentos,
estabelecimentos de restauracdo, agentes de animacao turistica ou similares localizados no
territorio do Parque Nacional da Peneda-Gerés e na promocao do territério do mesmo Parque
por entidades publicas.

Artigo 10.°
Restric6es de ordem publica, moral e bons costumes
A publicidade a afixar ou inscrever ndo podera recorrer a mensagens que manifestamente
sejam ofensivas para grupos ou sectores da sociedade, ou que ponham em causa a ordem
publica.

Artigo 11.°
Ortografia

1. As mensagens publicitarias devem ser escritas em lingua portuguesa.

2. SO é permitida a utilizacdo de linguas de outros paises na mensagem publicitaria,
mesmo que em conjunto com a lingua portuguesa, quando aquela tenha os
estrangeiros por destinatarios exclusivos ou principais, sem prejuizo do disposto no
namero seguinte.

3. E admitida a utilizac&o excecional de palavras ou de expressées em linguas de outros
paises quando necessarias a obtencao do efeito visado na concecédo da mensagem.

CAPITULO Il
PROCESSO DE LICENCIAMENTO

Artigo 12.°
Pedido de licenciamento

1. A emisséao de licenca para afixacdo ou inscricdo de mensagens publicitarias depende
de requerimento, em duplicado, dirigido ao Presidente da Camara Municipal.

2. O requerimento inicial deve ser apresentado com antecedéncia de, pelo menos, 30
dias relativamente ao inicio do periodo durante o qual se pretende afixar, inscrever ou
difundir a mensagem publicitaria.

3. Quando a emissdao de licenca depender de parecer das entidades com jurisdicdo sobre
os locais onde a publicidade for afixada, o requerimento inicial deve ser apresentado
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com antecedéncia de pelo menos, 60 dias relativamente ao inicio do periodo durante o
qual se pretende afixar, inscrever ou difundir a mensagem publicitaria.

Artigo 13.°
Licenciamento cumulativo

1. O licenciamento para afixacdo ou inscricdo de mensagens publicitarias através de
meios ou suporte que, por si sé, exijam licenciamento ou autorizacdo para obras de
construcdo civil deve ser requerido, cumulativamente, nos termos da legislacdo em
vigor.

2. Quando a publicidade aprovada impliqgue obras em passeios ou outros espacos
publicos, é da responsabilidade do titular da licenca a reposicdo dos mesmos no
estado anterior a colocacao dos meios ou suportes publicitarios.

3. Os restantes meios ou suportes, cujo fim principal seja a publicidade, estdo apenas
sujeitos a licenciamento para afixacédo ou inscrigdo de mensagens publicitarias.

Artigo 14.°
Elementos obrigatérios

1. O requerimento deve conter obrigatoriamente:

a. O nome ou designacdo, bilhete de Identidade/cartdo de cidaddo, a

identificacao fiscal e a residéncia ou sede do requerente;

A qualidade em que requer;

A indicacéo exacta do local pretendido para a publicidade;

Descricdo do meio ou suporte a utilizar;

e. Periodo de utilizagéo pretendido.

2. Ao requerimento deve ser junto, em duplicado:

a. Memoria descritiva do projecto com indicagdo dos materiais, forma, e cores;

b. Desenho do meio ou suporte, com indicacdo da forma, dimensdes, balan¢o de
afixacdo e distancias relativamente ao solo e ao extremo do respectivo
passeio;

c. Fotografia a cores no formato minimo de 10x15cm indicando o local previsto
para a afixacao;

d. Fotomontagem esclarecedora do pretendido quanto a afixacdo do suporte
publicitario;

e. No caso de suportes publicitarios a colocar em fachada de edificios, desenho
dos alcados de conjunto numa extensdo de 10 metros para cada um dos
lados, desenho do algado e corte cotado esclarecedor do pretendido, a escala
minima de 1/100 ou 1/50, com a integracdo do suporte publicitario e com
indicacdo dos materiais, cores e texturas a utilizar;

f. Planta de localizacdo, fornecida ou autenticada pela Camara Municipal, com
indicacao precisa do local previsto para a respectiva instalagao;

Outros documentos que o requerente entenda esclarecerem a sua pretensao.

3. Quando a implantacéo pretendida se situe em zonas de jurisdicdo de outras entidades
ou zonas de proteccdo a monumentos nacionais e imoveis de interesse publico, dos
elementos referidos no nimero anterior devem ser entregues tantas clpias quantas as
entidades a consultar.

4. Conjuntamente com o requerimento, deve ainda ser apresentado documento
comprovativo de que o requerente é proprietario, co-proprietario, possuidor, locatario
ou titular de outros direitos sobre os bens afectos ao dominio privado onde se pretende
afixar ou inscrever a mensagem publicitaria, ou, se nao o for, deve juntar autorizacédo
escrita do respectivo proprietario ou possuidor, bem como documento comprovativo
dessa qualidade.

5. Quando os elementos publicitarios se destinem a ser instalados em prédio que seja
submetido ao regime de propriedade horizontal, e ndo esteja abrangido pela isencdo
da al. b) do n. 1 do artigo 6.°, devera o requerente apresentar cOpia da acta da
assembleia-geral do condominio autorizando a instalacdo dos elementos publicitarios
gue se pretende licenciar.

aoo

Artigo 15.°
Sanacao e apreciacao liminar
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1. Nos 10 dias seguintes a data da entrada do requerimento o Presidente da Camara
pode ordenar a jun¢do ao processo dos seguintes elementos:

a. A apresentacao de elementos instrutérios elencados no artigo anterior;

b. A indicagdo de outros elementos, sempre que se verifiguem ddvidas
susceptiveis de comprometer a apreciagao do pedido;

c. Autorizacao de outros proprietarios, co-proprietarios ou locatarios, por escrito e
com as respectivas assinaturas devidamente reconhecidas nessa qualidade,
no caso de pessoas colectivas, ou a juncdo de fotocépias do bilhete de
identidade no caso de pessoas singulares, que possam vir a sofrer danos com
a afixacdo ou inscricdo pretendida, desde que qualquer interessado manifeste
a sua oposicao;

d. Desenho que pormenorize a instalacdo, indicando as distédncias a outros
elementos proximos, as escalas 1:100 ou 1:50, e ainda ao passeio;

e. Termo de responsabilidade assinado por técnico habilitado, relativo a danos
que o suporte publicitario possa vir a provocar em pessoas ou bens, sempre
que tal se justifique pelas dimens®es, caracteristicas ou especificas condi¢cdes
de instalacdo do suporte, e a complementar no acto de levantamento do
alvara, com contrato de seguro de responsabilidade civil.

f.  Outros elementos solicitados pelas entidades externas.

2. O pedido sera rejeitado liminarmente se nédo forem indicados ou juntos os elementos
solicitados, no prazo de 15 dias contados da data da notificacao.

Artigo 16.°
Deliberacéo final

1. A deliberacéo sobre o pedido de licenciamento deve ser proferida no prazo de 30 dias,
contados da data em que o processo esteja devidamente instruido com todos os
elementos necessarios a deciséo.

2. A deliberacao da Camara Municipal devera ser precedida de parecer dos servigos
técnicos.

3. Em caso, de deferimento, a notificacdo da deliberacdo deve incluir a indicacao do local
e do prazo para o levantamento do alvara de licenca e para 0 pagamento da taxa
respectiva.

4. O licenciamento caduca se ndo for levantado o alvara de licenca de publicidade no
prazo de 30 dias a contar da sua notificacao.

Artigo 17.°
Licenca de publicidade

1. A licenca é concedida sem prazo temporal, excepto quando se destine a afixagéo,
inscricdo ou difusdo de mensagem publicitaria, relativa a evento a ocorrer em data
determinada, caso em que caducam nessa data, ou quando se destine a Mupi ou
equipamento instalado em dominio publico, caso em que tera a periodicidade da
licenca de ocupacao do espaco publico.

2. Sempre que, pelas suas dimensdes, caracteristicas, ou especificas condi¢cbes de
instalacdo, o suporte publicitario possa constituir perigo para a seguranca de pessoas
ou bens, a Camara Municipal pode condicionar o levantamento do alvara de licenca a
apresentacéo de contrato de seguro de responsabilidade civil.

3. O titular sé pode exercer os direitos que lhe sao conferidos pelo licenciamento depois
do pagamento da taxa respectiva.

Artigo 18.°
Taxas
Sem prejuizo das taxas devidas pela intervencdo de entidades externas a consultar, ao
licenciamento aplicam-se as taxas e isen¢des previstas no regulamento de liquidacdo e
cobranca de taxas e outras receitas municipais e tabela anexa.

Artigo 19.°
Obrigacdes do titular da licenca
Constituem obriga¢Bes do titular da licenca de publicidade:
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a. Manter o suporte publicitario em boas condicdes de conservacao,
funcionamento e seguranca;

b. Retirar a mensagem publicitaria e respectivo suporte quando ordenado pelo
Presidente da Camara Municipal por raz6es de seguranca, salubridade ou por
violacdo de quaisquer normas legais ou regulamentares.

c. Eliminar quaisquer danos em bens publicos ou privados resultantes da
afixacdo ou inscricdo da mensagem publicitaria;

d. Cumprir as prescrices estipuladas na licenca e no presente Regulamento.

Artigo 20.°
Indeferimento
1. Constituem motivos de indeferimento do licenciamento:

a. A violacdo de disposi¢cOes legais e regulamentares e/ou de normas técnicas
gerais e especificas aplicaveis, constantes ou nao do presente Regulamento;

b. A existéncia, no mesmo espaco ou local, de qualquer mensagem publicitaria
devidamente licenciada;

c. A decisao, proferida hd menos de um ano, que aplique ao requerente coima
por infraccdo ao disposto neste Regulamento ou na legislacdo geral sobre
publicidade;

d. A reincidéncia, durante o prazo de um ano, na nao remoc¢do dos suportes
publicitarios, quando a mesma tenha sido exigida nos termos deste
Regulamento.

e. O parecer negativo ou recusa de aprovacdo ou autorizacdo de qualquer
entidade consultada nos termos do presente regulamento cuja decisdo seja
vinculativa.

2. A deliberagdo de indeferimento do pedido de licenciamento ou de renovacdo da
licenca deve ser fundamentada, de facto e de direito, e comunicada ao requerente.

Artigo 21.°

Revogacao
A licenca para afixacao, inscricdo, ou difusdo de mensagens publicitarias pode ser revogada
sempre que:

a. Situacdes excepcionais de imperioso interesse publico, devidamente
fundamentadas, o exijam;

b. O titular da licenca ndo cumpra as normas legais e regulamentares a que esta
sujeito, ou quaisquer obrigacdes a que se tenha vinculado em virtude do
licenciamento;

c. O titular da licenca proceda a substituicdo, alteracdo ou modificacdo, sem
licengca municipal, dos anincios ou reclamos para 0s quais haja sido
concedida licenca.

Artigo 22.°
Remocéao dos suportes publicitarios

1. Em caso de caducidade ou de revogacao da licenca, deve o respectivo titular proceder
a remocao dos suportes publicitarios, no prazo de 8 dias contados, respectivamente,
da caducidade da licenca ou da notificacdo do acto de revogacéao.

2. Sem prejuizo do disposto no nimero anterior, pode a Camara Municipal ordenar a
remocao do suporte publicitario, sempre que se verifique qualquer das seguintes
circunstancias:

a. Afixacdo ou inscricdo de publicidade sem prévio licenciamento ou em
desconformidade com o estipulado neste Regulamento;

b. Desrespeito pelos termos da licenca, nomeadamente alteracdo do meio
difusor, do contetdo da mensagem publicitaria, ou do material autorizado a ser
utilizado para a sua afixacéo ou inscricao.

3. Para efeitos do numero anterior, deve a Camara Municipal notificar o infractor, fixando-
Ihe o prazo de 8 dias, para proceder a remocé&o do suporte publicitario.

4. Caso o titular da licenga ou o infractor ndo tenha procedido, dentro do prazo fixado, a
remocao dos suportes publicitarios, pode a Camara Municipal efectuar a remocgéo.
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5. Sempre que a Camara Municipal proceda a remocao dos suportes publicitarios, nos
termos do presente artigo, o titular da licenca ou o infractor é responséavel pelo
pagamento de todas as despesas ocasionadas, nos termos estabelecidos no
Regulamento Municipal de Liquidacdo e Cobranca de Taxas (Servicos ou obras
executadas pela Camara em substituicdo dos responsaveis).

6. No caso de suportes publicitarios cuja gestdo ou exploracdo caiba a agéncias de
publicidade, é obrigatéria a prestacdo de caucdo de valor pelo menos igual ao dobro
da taxa, a prestar aquando do levantamento do alvara de licenca, e que sera restituida
apos a verificacdo, pelos servicos municipais competentes, de que a remocédo foi
efectuada.

Artigo 23.°
Publicidade abusiva
Sem prejuizo do disposto no artigo anterior e da eventual aplicacdo de coimas e sancdes
acessoOrias, a Camara Municipal pode, independentemente de prévia notificagédo, proceder a
remocao de suportes publicitarios sempre que tenha havido uma utilizagéo abusiva do espaco
publico.

Artigo 24.°
Alteracdo da mensagem publicitaria
Qualquer alteracdo da mensagem publicitaria aprovada ou comunicada a Camara Municipal,
implica novo pedido de licenciamento/comunicacao.

CAPITULO Il
SUPORTES PUBLICITARIOS

SECCAO |
TABULETAS, PAINEIS, BANDEIROLAS, TOLDOS, CARTAZES, ALPRENDES, CHAPAS,
PLACAS E LETRAS SOLTAS OU SIMBOLOS

Artigo 25.°
Dimensdes
1. As dimensbes dos suportes publicitarios previstos nesta seccdo serdo sempre
consideradas a escala relativa ao edificio a que se destinarem.
2. As tabuletas ou bandeiras ndo podem exceder as seguintes dimensdes:
a. Saliéncia maxima referida ao plano da parede de 0,60 metros, sem exceder
metade da largura do passeio correspondente, caso exista, com a distancia
minima de 2 metros entre 0 seu ponto mais saliente ao plano da fachada e o
eixo do arruamento, por forma a garantir uma passagem livre minima de 4
metros para veiculos.
3. Os painéis ndo podem exceder 12 metros de largura por 3 metros de altura.
4. As bandeirolas ndo podem exceder 0,60 metros de largura por 1 metro de altura.
5. Na afixacéo de toldos e de alpendres ndo pode ser excedido o balanco de 3 metros ou
a largura do passeio, quando este exista, nem uma distancia minima ao solo de 2,20
m, nem lateralmente os limites das instalacfes pertencentes a actividade publicitada.
6. As chapas ndo podem exceder de 0,60 metros, nas duas dimensdes, nem ter saliéncia
superior a 0,05 metros.
7. As placas ndo podem ter dimensao superior aos limites das instalagdes pertencentes a
actividade publicitada.
8. As letras soltas e os simbolos ndo podem exceder a dimensao de 0,40 metros de
altura, nem ter saliéncia superior a 0,10 metros.

SECCAO II
ANUNCIOS OU RECLAMOS LUMINOSOS, ILUMINADOS E ELECTR ONICOS

Artigo 26.°
Dimensdes
1. As dimensdes dos suportes publicitarios previstos nesta seccao serdo sempre
consideradas a escala relativa do edificio a que se destinarem.
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2. Os anuncios e reclamos ndo podem exceder as seguintes dimensoes:

a. Saliéncia maxima referida ao plano da parede de 0,60 metros, sem exceder
metade da largura do passeio correspondente, caso exista, com a distancia
minima de 2 metros entre 0 seu ponto mais saliente ao plano da fachada e o
eixo do arruamento, por forma a garantir uma passagem livre minima de 4
metros para veiculos.

Artigo 27.°
Condic¢des de instalacdo
N&do é permitida a colocacdo de mais do que dois anlncios ou reclamos por
estabelecimento, na fachada do edificio.
Sem prejuizo do disposto no numero anterior, a instalacdo de andncios ou reclamos
deve obedecer as seguintes condigdes:
a. A instalacdo perpendicular ao plano das fachadas n&o pode prejudicar
enfiamentos visuais ao longo das vias;
b. A distancia minima ao solo é de 2,60 metros;
c. Sem prejuizo do disposto nas alineas anteriores, nos casos em que o0 andncio
ou reclamo tiver um balanco até 0,15 metros, a distancia minima ao solo é de
2,20 metros.
As estruturas dos anuncios e reclamos devem, tanto quanto possivel, ficar encobertas
e ser pintadas com a cor mais adequada ao espaco arquitectonico a que 0s suportes
publicitarios se destinam.
A instalacdo de anuncios e reclamos na cobertura de edificios deve obedecer as
seguintes condigdes:
a. Os anuncios e reclamos devem ser aplicados directamente sobre o paramento
das paredes;
b. Os anuncios e reclamos ndo podem ser colocados de modo tal que ocultem
elementos decorativos ou outros com interesse na composi¢éo arquitectonica
das fachadas.

Artigo 28.°
Estudo de estabilidade e termo de responsabilidade

Sem prejuizo dos demais elementos obrigatérios, no caso de instalacdo de an(incio ou
reclamo na cobertura de edificios, deve ser junto com o requerimento inicial um estudo
de estabilidade do suporte publicitario em causa assinado por técnico habilitado,
inscrito numa associacgéo profissional, nos termos da lei 31/2009.

Sem prejuizo do disposto no nimero anterior e sempre que a instalagdo do andncio ou
reclamo seja feita a uma distancia do solo superior a 4 metros, ou que as dimensdes
ou o peso do suporte publicitario impliguem a construgao de aparato de sustentacéao,
deve ser junto com o requerimento inicial, termo de responsabilidade assinado por
técnico habilitado, inscrito numa associacao profissional, a complementar, no acto de
levantamento do alvara, com contrato de seguro de responsabilidade civil.

SECCAO Il

VEICULOS AUTOMOVEIS, TRANSPORTES PUBLICOS, TAXIS E OUTROS MEIOS DE

1.

2.

LOCOMOGAO TERRESTRES OU AEREOS

Artigo 29.°
Licenciamento

A afixacdo ou inscricdo de mensagens publicitarias em veiculos automoveis,
transportes publicos, taxis e outros meios de locomogédo terrestres ou aéreos que
circulem na area do Municipio que ndo esteja abrangida pela isencédo da al. b) don. 1
do artigo 6.° carece de licenciamento da Camara Municipal, nos termos deste
Regulamento.

A actividade publicitaria em veiculos que ndo lhe estejam primordialmente afectos e
gue se destine a ser produzida em varios concelhos ndo esta sujeita a licenciamento
pela Camara Municipal, se estiver licenciada por outro municipio e o titular do veiculo
tiver a sua residéncia, sede, ou representacéo, fora do Municipio.

N&do constitui mensagem publicitaria a afixacdo ou inscricdo do nome, firma, ou
denominacao.
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4. Sem prejuizo do disposto no n.° 1 do presente artigo, deve ser dado cumprimento as
regras do Codigo da Estrada respeitantes ao estacionamento de veiculos automoveis,
sob pena de, tomando conhecimento de qualquer infracgcdo, a Camara Municipal
proceder a respectiva comunicacéo a autoridade policial competente.

Artigo 30.°
Meios aéreos

1. Sem prejuizo do disposto no artigo anterior, o licenciamento da actividade publicitaria
gue utilize avionetas ou outros meios aéreos, depende de prévia e expressa
autorizacdo das entidades com jurisdicdo sobre o espaco aéreo que se pretende
atravessar na difusdo da mensagem publicitaria.

2. A actividade publicitaria referida no n. 1 que implique o sobrevoo de aeronaves com
motor abaixo dos 1.000 pés em &rea sujeita a regime de proteccdo do Parque
Nacional Peneda-Gerés, depende de parecer do ICNB.

3. Na&o pode ser licenciada a afixagdo de mensagens publicitarias em meios ou suportes
aéreos que invadam zonas sujeitas a serviddes militares ou aeronauticas, excepto se
aquela for prévia e expressamente autorizado pela entidade com jurisdicdo sobre
€sses espacos.

4. Apbs o deferimento de pedido, o levantamento da licenca sera condicionado a entrega
do contrato de seguro de responsabilidade civil.

Artigo 31.°
Termo de responsabilidade
Sem prejuizo dos demais elementos obrigatérios, sempre que o suporte publicitario utilizado
exceda as dimensdes do veiculo, deve ser junto com o requerimento inicial termo de
responsabilidade assinado por técnico habilitado, inscrito numa associacdo profissional, a
complementar, no acto do levantamento do alvara, com contrato de seguro de
responsabilidade civil.

SECGAO IV
PUBLICIDADE SONORA

Artigo 32.°
Condicdes de utilizagéo

1. A publicidade sonora deve respeitar os limites estabelecidos na legislacao aplicavel a
actividades ruidosas.

2. Sem prejuizo do disposto no numero anterior, ndo sera permitida a utilizacdo de
publicidade sonora entre as 22 horas e as 9 horas do dia seguinte, podendo a Camara
Municipal restringir ou alargar estes limites, desde que no caso concreto se verifiquem
circunstancias que fundadamente o justifiquem.

3. E proibida a utilizacdo de publicidade sonora por vendedores ambulantes e por
feirantes.

SECCAO V
BALOES SUSPENSOS POR AEROSTATO

Artigo 33.°
Condicionamentos ao licenciamento
1. O licenciamento de balées com publicidade deve ser precedido de autorizacéo
expressa dos titulares de direitos ou das entidades com jurisdicdo sobre os espacos
onde se pretende a sua instalacéo.
2. Apenas é permitida a utilizacdo de balGes suspensos por aerostato.

CAPITULO IV

Artigo 34.°

Publicacdo
Os critérios definidos serao divulgados no 'Balcdo do Empreendedor’, acessivel pelo Portal da
Empresa, sem prejuizo da sua publicagcdo nos sitios da Internet do municipio de Melgaco.
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Artigo 35.°

Fiscalizacdo
Sem prejuizo da competéncia atribuida por lei a outras entidades, incumbe aos servigos
municipais a fiscalizacdo do disposto no presente Regulamento.

Artigo 36.°
Infraccdes ao Codigo da Publicidade

As infracBes ao regime juridico da publicidade e do regime das praticas comerciais desleais
em matéria de publicidade serdo comunicadas a Direcao Geral do Consumidor para efeitos de
instauracao de processos de contraordenacao.

Artigo 37.°
Contra-ordenacdes

1. Constitui contra-ordenagdo punivel com coima a violagdo de quaisquer normas
constantes do presente Regulamento.

2. Os titulares do interesse econdémico na publicidade e os respectivos agentes séo
solidariamente responsaveis pela reparacdo dos prejuizos causados a terceiros.

3. A determinacdo da coima, das sancdes acessorias e as regras do processo aplicam-se
as disposi¢cbes constantes do Decreto-Lei n.° 433/82, de 27 de Outubro, na redaccdo
dada pelo Decreto-Lei n.° 244/95, de 14 de Setembro, e demais legislacao aplicavel.

4. Sempre que a urgéncia ou a gravidade da infraccdo o justifiguem, os meios de
afixacdo e inscricdo de mensagens publicitarias instalados ilegalmente podem ser
retirados antes da conclusdo do processo de contra-ordenagédo, nos termos do Cédigo
do Procedimento Administrativo.

Artigo 38.°
Sancdes Acessorias
1. Em funcdo da gravidade da infraccdo e da culpa do agente, simultaneamente com a
coima podem ser aplicadas as sancdes acessOrias de encerramento de
estabelecimento e de interdicdo do exercicio de actividade, com o0s seguintes
pressupostos de aplicacao:

a. Ainterdicdo do exercicio de actividade apenas pode ser decretada se o agente
praticar a contra-ordenacdo com flagrante e grave abuso da funcdo que
exerce ou com manifesta e grave violagdo dos deveres que Ihe sdo inerentes;

b. O encerramento do estabelecimento apenas pode ser decretado quando a
contra-ordenacdo tenha sido praticada por causa do funcionamento do
estabelecimento.

2. A duragdo da interdicdo do exercicio de actividade e do encerramento do
estabelecimento nédo pode exceder o periodo de dois anos.

Artigo 39.°
Coimas

1. A afixacdo ou inscricdo de mensagens publicitarias que ndo tenha sido precedido de
licenciamento é punivel com coima de £ 150 a £ 1.250, para pessoas singulares, e de
£ 300 a £ 2500, para pessoas colectivas.

2. A afixagao ou inscricdo de mensagens publicitarias que ndo respeitem as condi¢bes
previstas na respectiva licenca, designadamente quanto ao meio difusor, ao conteddo
da mensagem publicitaria, ou ao material autorizado a ser utilizado, € punivel com
coima de £ 100 a £ 750, para pessoas singulares, e de £ 200 a £ 1.500, para pessoas
colectivas.

3. A afixacdo ou inscricdo de mensagens publicitarias em local diverso do previsto na
licenga € punivel com coima de £ 150 a £ 1.250, para pessoas singulares, e de £ 300
a £ 2.500 para pessoas colectivas.

4. A afixacdo ou inscricdo de mensagens publicitarias em desrespeito pelas normas
relativas as caracteristicas e condicbes a observar na instalacdo e utilizacdo dos
diversos suportes publicitarios € punivel com coima de €100 a % 750, para pessoas
singulares, e de £ 200 a £ 1.500, para pessoas colectivas.
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5. A nédo remocao dos suportes publicitarios nas condi¢es estabelecidas e / ou dentro do
prazo fixado para esse efeito é punivel com coima de £ 150 a £ 1.250, para pessoas
singulares, e de £ 300 a £ 2.500, para pessoas colectivas.

6. Para efeitos do disposto no presente artigo, é considerado responsavel pela contra-
ordenacédo a agéncia de publicidade, se identificavel, ou o anunciante.

7. Em caso de negligéncia, 0s montantes maximos previstos nos nimeros anteriores sao
reduzidos a metade.

8. A determinacdo da medida concreta da coima far-se-a em funcdo da gravidade
objectiva da contra-ordenacdo e da censura subjectiva da mesma, ponderada a
situacdo econdmica do agente, o beneficio obtido pela pratica da infraccdo, e a
existéncia ou ndo de reincidéncia.

9. A aplicacdo das coimas a que se referem os nimeros anteriores é da competéncia do
Presidente da Céamara, ou do Vereador com competéncia delegada, e devera ser
precedida da instaurag&o do respectivo processo de contra-ordenacao.

10. As receitas provenientes da aplicagdo de coimas revertem para a o Municipio.

Artigo 40.°
Planos de Pormenor
Os planos de pormenor a vigorar na area do Municipio poderdo estabelecer disposicdes
especificas sobre suportes publicitarios, em complemento as disposicdes do presente
Regulamento.

_ PARTE Il ,
DA OCUPAGAO DO DOMINIO PUBLICO

Artigo 41.°
Ambito de aplicacéo

1. A presente parte aplica-se a toda a ocupagéo do dominio publico na area territorial do

Concelho de Melgaco, qualquer que seja o meio de instalagdo utilizado, no solo,

subsolo ou no espaco aéreo.
2. Exclui-se do ambito de aplicacao do presente regulamento a ocupacao da via publica:
Por motivo de venda ambulante;
Com suportes para sinalizacéo de trafego horizontal, vertical e luminoso;
Prevista no Regulamento Municipal de Urbanizacao e Edificacao;
Prevista no Regulamento de Locacao de Espacos Publicos;
Prevista no Regulamento de Organizagdo e Exploracdo do Edificio do
Mercado Municipal,
Prevista no Regulamento de Organizacdo e exploracdo do Centro
Coordenador de Transportes.

Poo o

—h

Artigo 42.°
Ocupacao de Dominio Publico
A ocupacao do dominio publico fica sujeita a licenciamento municipal, nos termos e condicées,
estabelecidas na presente Parte.

Artigo 43.°
Licenciamento

1. Estdo sujeitas a licenciamento as ocupagées do dominio plblico, designadamente com
0S seguintes equipamentos:

a. Quiosques;

b. Alpendres fixos ou articulados, néo integrados nos edificios;

c. Construcdes ou instalacGes provisérias por motivo de festejos ou outras
celebragfes para o exercicio de comércio;

d. Circos, carrosséis e outros similares;

e. Rampas de acesso para deficientes motores e trabalhos acessorios para
eliminacdo de barreiras arquitectonicas;

f.  Ocupacao de dominio publico subterraneo;

g. Floreiras;
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h. Instalacdo de equipamentos (painel, pendéo, placas ou quaisquer outras infra-
estruturas destinadas a publicidade ou divulgacéo diversa).

2. O licenciamento dos equipamentos previstos no n. 1 que determinem a instalagéo, em

areas sujeitas a regimes de proteccdo do Parque Nacional da Peneda-Gerés, de
estruturas construidas com materiais ligeiros, nomeadamente pré-fabricados que
permitam a sua facil desmontagem e remocao, carece de autorizacdo do ICNB.

Artigo 44.°
Do pedido de licenciamento
O pedido de licenciamento para ocupacao do dominio publico deve ser formulado em
requerimento dirigido ao Presidente da Camara.
No requerimento deverdo constar as seguintes mencdes:

a. lIdentificacdo do requerente, com o nome, nimero de identificacdo fiscal,
estado civil, profissdo, domicilio, nimero e data de emissdo do bilhete de
identidade e arquivo de identificacdo, no caso de pessoas singulares, e
namero do cartdo de pessoa colectiva, no caso de pessoas colectivas;

b. O nome do estabelecimento comercial e copia do alvara de licenca de
utilizacdo, se aplicavel;

c. O ramo da actividade exercido;

d. Local exacto onde pretende efectuar a ocupacéao,

e. O periodo da ocupacgao.

3. O requerimento deve ser acompanhado de:

1.

a. Planta de localizacdo fornecida pela Camara Municipal com a identificacdo do
local previsto para a ocupacao;

b. Planta de situacdo ou fotografia a cores indicando o local previsto para a
fixacdo, colada em folha A4;

c. Desenho do meio ou artigo a utilizar na ocupacéo, com a indicacdo da forma,
dimenséo, balanco e distancia ao limite exterior do passeio;

d. Memoria descritiva indicativa dos materiais, cores, configuracdo e legendas a
utilizar e outras informacfes julgadas necessarias para uma melhor
apreciacao do requerimento.

e. Seguro de responsabilidade civii com a mesma duracdo da ocupacéo
pretendida.

Sem prejuizo das taxas devidas pela intervencdo de entidades externas a consultar,
ao licenciamento aplicam-se as taxas e isencdes previstas no regulamento de
liquidacdo e cobranca de taxas e outras receitas municipais e tabela anexa.

Para além dos elementos constantes nos n.°s 2 e 3 poderdo ser exigidos outros,
designadamente quando a ocupacdo seja com recintos Improvisados / Itinerantes.

O procedimento extingue-se por nao pagamento da taxa no prazo fixado para o efeito.

Artigo 45.°

Da licenca
A licenca de ocupacdo de espaco publico tem sempre caracter precario, sendo
emitida, em regra, pelo periodo de um ano renovavel por iguais e sucessivos periodos
de tempo até a sua caducidade que ocorrera a pedido do interessado com uma
antecedéncia minima de 30 dias, ou por decisdo da Camara Municipal devidamente
fundamentada.
O licenciamento obedece ao pressuposto de realizacdo do interesse publico e visa
compatibilizar a finalidade da ocupacdo com as necessidades sociais e as
caracteristicas do meio envolvente.
Quando imperativos de reordenamento do espaco publico, designadamente a
aprovacao de planos municipais de ordenamento do territério, de execucdo de obras
ou outras, de manifesto interesse publico assim o justifique, podera ser ordenada pela
Cémara Municipal a remocédo de equipamentos ou a sua transferéncia para outro local
do concelho.

Artigo 46.°
Mupis e equipamentos
A licenca de ocupacdo dos Mupis ou tem uma validade quinzenal podendo ser
renovada no maximo 4 vezes por igual periodo de tempo, mediante pagamento de
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taxa quinzenal e no caso de ndo existirem novas pretensdes para a utilizacdo do
mesmo.

2. A licenca de ocupacdo de equipamentos municipais (painel, penddo, placas ou
guaisquer outras infra-estruturas destinadas a publicidade ou divulgacéo diversa) tem
uma validade mensal podendo ser renovada no maximo 4 vezes por igual periodo de
tempo, mediante pagamento da taxa mensal e no caso de ndo existirem novos
pedidos para ocupacdo daqueles espacos.

3. Quando coexistirem pedidos para o0 mesmo periodo, ou em parte coincidente com
esse periodo, e para 0s mesmos equipamentos, sera atribuida a licenca por ordem de
entrada dos pedidos.

Artigo 47.°
Competéncia para a emisséao da licenca
A competéncia para a emissdo da licenca de ocupagdo do espaco publico € da Camara
Municipal.

Artigo 48.°
Natureza da licenca
A licenca de ocupacdo do espaco publico é pessoal e ndo pode ser transmitida a qualquer
titulo, designadamente através de arrendamento, cedéncia de exploracdo e franchising, com
excepcao do disposto no artigo seguinte.

Artigo 49.°
Mudanca de titularidade
1. A mudanca da titularidade da licenca de ocupacdo do espago publico podera ser
autorizada pela Camara Municipal caso se verifiguem, cumulativamente, as seguintes
situacdes:

a. Encontrem-se pagas as taxas devidas;

b. N&o se verifique alteracdo ao objecto do licenciamento, com excepcdo de
obras de beneficiacdo, que poderdo ser condicionantes da autorizacdo da
mudanca de titularidade;

c. O requerente apresentar prova da legitimidade do seu interesse, mediante a
invocacao de motivos devidamente justificados.

2. Na licenga de ocupacao do dominio publico sera averbada a identificagdo do novo
titular.

3. Pela mudanca de titularidade, o novo titular fica autorizado, apds o pagamento da taxa
de averbamento, a ocupar o espaco publico até ao fim do prazo de duragédo da licenga
a que estava autorizado o anterior titular.

Artigo 50°
Caducidade da licenca
1. Alicenca de ocupacao do espaco publico caduca nas seguintes situacdes:

a. O titular ndo levantar o alvara de licenciamento no prazo de 30 dias a contar
da data da notificacdo do deferimento do pedido de licenciamento.

b. Quando tiver expirado o periodo de tempo autorizado a cada licenciamento da
ocupacédo do espago publico;

c. Por morte, declaracdo de insolvéncia, faléncia ou outra forma de extincdo do
titular;

d. Por perda pelo titular do direito ao exercicio da actividade a que se reporta a
licenca.

Artigo 51.°
Regime Simplificado
1. O interessado na exploracdo de um estabelecimento onde se realize qualquer
actividade economica deve usar o «Balcdo do empreendedor» para declarar que
pretende ocupar 0 espago publico para algum ou alguns dos seguintes fins:
a. Instalacdo de toldo e respectiva sanefa;



Camara Municipal de Melgago Regulamento d a Publicidade e Ocupagdo do Dominio Publico

Instalacdo de esplanada aberta;

Instalacdo de estrado e guarda-ventos;

Instalacdo de vitrina e expositor;

Instalagdo de suporte publicitario, nos casos em que é dispensado o

licenciamento da afixacdo ou da inscricdo de mensagens publicitarias de

natureza comercial;

Instalacdo de arcas e maquinas de gelados;

Instalacdo de brinquedos mecanicos e equipamentos similares;

Instalacdo de floreira;

i. Instalacdo de contentor para residuos.

2. O interessado na exploracdo de um estabelecimento deve igualmente usar o «Balcao
do empreendedor» para comunicar a cessacao da ocupacédo do espaco publico para
os fins anteriormente declarados.

3. No caso da cessacdo da ocupacédo do espaco publico resultar do encerramento do
estabelecimento, dispensa-se a comunicacéo referida no nimero anterior, bastando
para esse efeito a comunicagdo de encerramento no «Balcdo do empreendedor» no
prazo maximo de 60 dias apds a sua ocorréncia.

4. A ocupagédo do espaco publico para fins distintos dos mencionados no n.° 1 segue o
regime geral de licenciamento de ocupacédo do dominio publico.

5. Aplica-se o regime da mera comunicacao prévia a declaracéo referida no n.° 1 se as
caracteristicas e localizacdo do mobiliario urbano respeitarem os seguintes limites:

a. No caso dos toldos e das respectivas sanefas, das floreiras, das vitrinas, dos
expositores, das arcas e maquinas de gelados, dos brinquedos mecanicos e
dos contentores para residuos, quando a sua instalagdo for efectuada junto a
fachada do estabelecimento;

b. No caso das esplanadas abertas, quando a sua instalacdo for efectuada em
area contigua a fachada do estabelecimento e a ocupagédo transversal da
esplanada nédo exceder a largura da fachada do respectivo estabelecimento;

c. No caso dos guarda-ventos, quando a sua instalacédo for efectuada junto das
esplanadas, perpendicularmente ao plano marginal da fachada e o seu avanco
nao ultrapassar o da esplanada;

d. No caso dos estrados, quando a sua instalacédo for efectuada como apoio a
uma esplanada e ndo exceder a sua dimensao;

e. No caso dos suportes publicitarios:

i. Quando a sua instalacao for efectuada na area contigua a fachada do
estabelecimento e ndo exceder a largura da mesma; ou

ii. Quando a mensagem publicitaria for afixada ou inscrita na fachada ou
em mobiliario urbano referido nas alineas anteriores.

6. A mera comunicacao prévia referida no nimero anterior consiste numa declaracdo que
permite ao interessado proceder imediatamente a ocupacéo do espaco publico, apos o
pagamento das taxas devidas.

7. Sem prejuizo de outros elementos identificados em portaria dos membros do Governo
responsaveis pelas areas da modernizacdo administrativa, das autarquias locais e da
economia, a mera comunicacao prévia referida nos nimeros anteriores contém:

a. A identificacao do titular da exploracao do estabelecimento, com mencao do
nome ou firma e do nimero de identificacao fiscal;

b. O endereco da sede da pessoa colectiva ou do empresario em nome

individual,

O endereco do estabelecimento ou armazém e o respectivo nome ou insignia;

A indicagéo do fim pretendido com a ocupagédo do espago publico;

e. A identificagdo das caracteristicas e da localizagcdo do mobiliario urbano a
colocar;

f. A declaracdo do titular da exploracdo de que respeita integralmente as
obrigacdes legais e regulamentares sobre a ocupacédo do espaco publico.

8. Aplica-se o regime da comunicacédo prévia com prazo a declaracéo referida no n.° 1 se
as caracteristicas e localizacdo do mobiliario urbano respeitarem os seguintes limites:

a. No caso dos toldos e das respectivas sanefas, das floreiras, das vitrinas, dos

expositores, das arcas e maquinas de gelados, dos brinquedos mecanicos e

dos contentores para residuos, quando a sua instalagdo for efectuada junto a

fachada do estabelecimento;
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9.

10.

11.

12.

2.

b. No caso das esplanadas abertas, quando a sua instalacdo for efectuada em
area contigua a fachada do estabelecimento e a ocupagédo transversal da
esplanada néo exceder a largura da fachada do respectivo estabelecimento;

c. No caso dos guarda-ventos, quando a sua instalacédo for efectuada junto das
esplanadas, perpendicularmente ao plano marginal da fachada e o seu avancgo
ndo ultrapassar o da esplanada;

d. No caso dos estrados, quando a sua instalacéo for efectuada como apoio a
uma esplanada e ndo exceder a sua dimensao;

e. No caso dos suportes publicitarios:

Quando a sua instalacdo for efectuada na area contigua a fachada do

estabelecimento e ndo exceder a largura da mesma; ou
g. i) Quando a mensagem publicitaria for afixada ou inscrita na fachada ou em

mobiliario urbano referido nas alineas anteriores.

A comunicacao prévia referida no nimero anterior consiste numa declaracdo que

permite ao interessado proceder a ocupagdo do espacgo publico, quando o Presidente

da Cémara municipal territorialmente competente emita despacho de deferimento ou
guando este ndo se pronuncie no do prazo de 20 dias, contado a partir do momento do
pagamento das taxas devidas.

O titular da exploracédo do estabelecimento é obrigado a manter actualizados todos os

dados comunicados, devendo proceder a essa actualizacdo no prazo maximo de 60

dias apos a ocorréncia de qualquer modificacdo, salvo se esses dados ja tiverem sido

comunicados por forca da obrigacao geral de actualizacdo de dados no prazo maximo
de 60 dias apos a ocorréncia de qualquer alteracéo,

Sem prejuizo da observancia dos critérios definidos nos termos do artigo seguinte, a

mera comunicagdo prévia ou o deferimento da comunicagdo prévia com prazo,

dispensam a pratica de quaisquer outros actos permissivos relativamente a ocupacgéo

do espaco publico, designadamente a necessidade de proceder a licenciamento ou a

celebracdo de contrato de concesséo.

O disposto no numero anterior ndo impede o Municipio de ordenar a remocédo do

mobilidrio urbano que ocupar o espaco publico quando, por razdes de interesse

publico devidamente fundamentadas, tal se afigure necessario.

—h

Artigo 52.°
Critérios para ocupacao do espaco publico
A ocupacao do espaco publico esta sujeita aos seguintes requisitos:

a. Na&o provocar obstrugdo de perspectivas panoramicas ou afectar a estética ou
o0 ambiente dos lugares ou da paisagem;

b. N&o prejudicar a beleza ou o enquadramento de monumentos nacionais, de
edificios de interesse publico ou outros susceptiveis de ser classificados pelas
entidades publicas;

c. Nao causar prejuizos a terceiros;

d. Nao afectar a seguranca das pessoas ou das coisas, nomeadamente na
circulacao rodoviéaria ou ferroviaria;

e. Nao apresentar disposic¢des, formatos ou cores que possam confundir-se com
os da sinalizacéo de trafego;

f. Nao prejudicar a circulagcdo dos pedes, designadamente dos cidadaos
portadores de deficiéncia.

Sem prejuizo das regras contidas no n.° 1, a ocupagdo do espacgo publico ndo pode
prejudicar:

a. A salde e o bem-estar de pessoas, designadamente por ultrapassar niveis de
ruido acima dos admissiveis por lei;

b. O acesso a edificios, jardins e pragas;

c. A circulacdo rodoviaria e pedonal, designadamente de pessoas com
mobilidade reduzida;

d. A qualidade das éareas verdes, designadamente por contribuir para a sua

degradacéo ou por dificultar a sua conservacao;

A eficacia da iluminacéo publica;

A eficacia da sinalizacao de transito;

A utilizacao de outro mobiliario urbano;

A accgédo dos concessionarios que operam a superficie ou no subsolo;

SQ o
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i. O acesso ou a visibilidade de imoveis classificados ou em vias de classificagédo
ou onde funcionem hospitais, estabelecimentos de salde, de ensino ou outros
servigos publicos, locais de culto, cemitérios, elementos de estatuaria e arte
publica, fontes, fontanarios e chafarizes;

j- Os direitos de terceiros.

3. O disposto no presente artigo ndo impede o Municipio de proibir a ocupacao do
espaco publico, para algum ou alguns dos fins previstos no artigo anterior, em toda a
area do Municipio ou apenas em parte dela.

4. Os critérios elaborados nos termos dos nimeros anteriores serdo disponibilizados para
consulta no «Balcao do empreendedor».

5. Nos casos em que a instalacdo dos equipamentos de ocupacdo do dominio publico
carecem de autorizacdo ou parecer vinculativo de outras entidades nédo sera deferido o
licenciamento sem que aqueles tenham sido emitidos.

Artigo 53.°
Contra-ordenacdes

1. Constitui contra-ordenacgdo punivel com coima graduada entre € 500,00 a € 1000,00
em caso de pessoas singulares e € 1500,00 a € 3000,00 em caso de pessoas
colectivas, a violacéo de quaisquer normas constantes da presente parte.

2. A determinacdo da coima, das sancdes acessorias e as regras do processo aplicam-se
as disposi¢cbes constantes do Decreto-Lei n.° 433/82, de 27 de Outubro, na redaccdo
dada pelo Decreto-Lei n.° 244/95, de 14 de Setembro, e demais legislacao aplicavel.

Artigo 54.°
Ocupacao ilicita do espaco publico

1. O Municipios pode, notificado o infractor, remover ou por qualquer forma inutilizar os
elementos que ocupem o espaco publico em violagdo das disposi¢cdes no presente
capitulo, bem como realizar as obras necessdrias a reconstituicdo da situagdo que
existia se nao se tivesse verificado o evento que obriga a reparacao.

2. O Municipio, notificado o infractor, é igualmente competente para embargar ou demolir
obras quando contrariem o disposto no presente capitulo.

3. Aos trabalhos realizados pelo Municipio em substituicdo do particular aplicam-se as
taxas respectivas consagradas no regulamento de liquidacédo e cobranca de taxas e
outras receitas municipais e tabela anexa.

PARTE IV
DISPOSICOES FINAIS

Artigo 55.°
Contagem de prazos
Todos os prazos fixados no presente Regulamento contam-se nos termos previstos no artigo
72.° do Cddigo do Procedimento Administrativo.

Artigo 56.°
Regime transitorio - Publicidade
Os titulares de licencas de afixacdo ou inscricdo de mensagens publicitarias que ndo estejam
em conformidade com as disposi¢cdes do presente Regulamento devem, no prazo de 180 dias
a contar da sua entrada em vigor, retirar a publicidade dos respectivos locais ou requerer a sua
regularizacao.

Artigo 57.°
Regime transitdrio de licenciamento — Ocupacdo domi  nio publico subterrédneo

1. Todos os proprietarios de condutas, depdsitos ou outras instalagcdes imersas no
espaco publico subterraneo que nédo estejam licenciados deverdo proceder a sua
regularizacdo nos termos do presente regulamento no prazo de 3 meses a contar da
data da sua publicacdo, sob pena de, e sem prejuizo da responsabilidade contra-
ordenacional, o Municipio excluir qualquer responsabilidade pelos danos que possam
ocorrer durante quaisquer intervengdes por si promovidas nesse dominio publico.
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2. As ocupacgbes existentes até 31 de Dezembro de 2011, sdo abrangidas por a taxa
especial prevista no regulamento de liquidacdo e cobranca de taxas e outras receitas
municipais.

3. Em caso de conflito entre uma pretensdo de ocupacédo efectuada no a&mbito do
presente Regulamento e uma ocupacdo existente ndo licenciada, prevalecera a
primeira sendo o proprietario da segunda notificado para proceder a sua remogao no
prazo de 10 dias Uteis, findo esse periodo o Municipio executara essa remocao a
expensas do particular nos termos previstos no artigo 41.° do regulamento de
liquidacdo e cobranca de taxas e outras receitas municipais.

Artigo 58.°
Duvidas e omissdes
Todas as duvidas e omissdes que eventualmente surjam na aplicacdo ou interpretacdo do
presente Regulamento serdo resolvidas mediante deliberacdo da Camara Municipal.

Artigo 59.°
Direito subsidiario
Em tudo o que ndo esteja especialmente previsto no presente Regulamento recorrer-se-a a lei
geral, aos principios gerais de direito e, na sua falta ou insuficiéncia, as disposicdes da lei civil.

Artigo 60.°
Norma revogatoria
Com a entrada em vigor do presente Regulamento sdo revogadas todas as normas
regulamentares sobre a matéria, em vigor no Municipio.

Artigo 61.°
Entrada em vigor
O presente Regulamento entra em vigor no dia Util imediatamente a seguir a sua publicacdo no
site oficial da Autarquia.



